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Mehr Loungewear

Keine grofRen Innovationen, aber doch spannende Details: Auf welche Trends die
Marken bei Fitnessbekleidung zur kommenden Saison setzen.

it Blick auf den gesamten Markt der Sportbekleidung in
M Deutschland l&sst sich feststellen, dass die Kategorie Fitness/

Training nach wie vor unangefochten auf Platz drei steht. Nur
Outdoor- und Freizeitmode erzielen hohere Umsatzvolumina. Konkret
in Zahlen bedeutet das bei Fitness/Training einen Anteil von 15,3 Pro-
zent zwischen Mai 2020 und Mai 2021. Das verraten die neuesten Analy-
sen der Marktforscher der NPD Group (Niirnberg). Dass der Bereich
durch Corona verloren hat, und zwar um 9,2 Prozent, diirfte nicht allzu
sehr tiberraschen. Immerhin halt sich das einstellige Minus im Vergleich
zu Outdoor und Freizeit (minus 13,9 beziehungsweise minus 13,7 Pro-
zent) noch einigermafien in Grenzen.

Zur Saison Frithjahr/Sommer 2022 wird sich Fitnessbekleidung ganz
sicher wieder erholt haben. Grof3e Innovationen sind fiir den Konsu-
menten dann nicht zu erwarten, aber doch einige spannende Details
und Weiterentwicklungen. Auffallig ist dabei, dass sich viele Marken bei
ihren Kollektionen immer mehr in Richtung Athleisure, Sportstyle und
Loungewear orientieren. Kein Wunder, arbeiten doch viele Menschen
mittlerweile von zu Hause aus, und dabei wollen sie zwar gut aussehen
(gerade beim Teams-Call mit den Kollegen), aber doch auch funktionel-
le und bequeme Kleidung tragen - ob auf der Strafie oder eben dann
im Fitnessstudio. Das Label Schneider Sportswear beispielsweise, das in
diesem Jahr 85. Geburtstag feiert, trégt diesem multifunktionalen
Trend mit einer Kapsel fiir Frauen namens ,Feel Cosy at Home+" Rech-
nung. Zum Einsatz kamen hier softe Materialien wie Viskose, Modal oder

Zur neuen Saison setzt Venice
Beach auch stark auf Pinktone.

Foto: Venice Beach

Lyocell. Alle Teile sind made in Europe. Venice Beach setzt zur kommen-
den Saison bei den Themen ,Active Euphoria“ und ,Beach Break” auf
Allover-Prints im Patchwork- beziehungsweise Batik-Look. Bei Erstge-
nanntem gibt es ein Farbspiel zwischen grelleren Pink- und Rotténen
gemischt mit sanften Blaunuancen. Fiir die Oberteile wurden leichte
Funktionsmaterialien, aber auch weiche gebrushte Baumwollstoffe
fiir den Casual-Bereich eingesetzt. ,Beach Break” wurde inspiriert vom
Californian Way of Life. So bestimmen hier softe Orange- gemischt mit
pastelligen Aqua-Tonen die Optik. ,Insgesamt ist es uns bei der Kollek-
tionsplanung wieder gelungen, den Bereich aktive Fitnessbekleidung
mit ldssigen Casual-Outfits in Einklang zu bringen”, kommentiert
Carsten Randhahn, Director Productmanagement bei Venice Beach.

Welche kleinere Marke Sport 2000 empfiehlt

Auf feminine florale Prints setzt Nike bei seiner neuen Women's-Kapsel,
die sich ,Icon Clash” nennt. Fiir Niko Schulz, Merchandise Manager und
Business Planner Fitness Textil bei Sport 2000, eines der absoluten
Highlights im Bereich der Fitnessbekleidung fiir ndchstes Jahr. Auch in
den neuen Linien von Puma mit den Themen ,Strong”, ,Flawless” und
,Studio” (Yoga) sieht er Topseller-Potenzial. ,Die Kollektion ist ideal ab-
gerundet - egal ob fiir Damen oder Herren. Diesen multifunktionalen
Ansatz zwischen Funktion und Loungewear hat Puma sehr gut gespielt,
und auch das Thema Nachhaltigkeit spielt eine grof3e Rolle”, lobt Schulz.

Als kleinere Marke im Bereich Fitnesstextilien empfiehlt der Catego-
rymanager den Handlern zudem die neue Kollektion der Schweden von
Réhnisch. Wie viele anderen Marken auch setzt diese auf das Thema
Glanz beziehungsweise Glitzer-Optik. Seiner Einschatzung nach ver-
bindet Réhnisch in der neuen Kollektion Eleganz, feminine Optik und
Funktion aufs Beste. Und wie sieht es insgesamt bei den Marken in
Sachen Zielgruppenorientierung aus? ,Alle Kollektionen sind ziemlich
alterslos”, bilanziert Schulz. ,Nike ist ein bisschen jiinger, flippiger un-
terwegs, auch Puma gibt sich deutlich jiinger als in der Saison davor.
Das heif3t aber nicht, dass die Kollektion nicht fiir die Kundin 35 plus
geeignet ist Es kdme darauf an, wie man sich fiihle und sein eigenes
Ziel erreiche, und hier seien die neuen Kollektionen ein idealer Beglei-
ter fiir Sport, Spaf und Erholung. ,Mit Venice Beach haben wir ebenfalls
einen perfekten Partner im Bereich Damen-Fitnesstextilien, diese Mar-
ke verkérpert unsere internen Werte. Auch im Thema Nachhaltigkeit ist
sie stark unterwegs, sie spart bei den Transportwegen immens, da alles
made in Portugal ist. Schéne Materialien und Schnitte runden die Kol-
lektion ideal ab“, lobt Schulz.

Yoga riickt bei Mannern starker in den Fokus

Adidas setzt bei seinen Neuheiten zur Frithjahr-/Sommersaison 2022
auf drei Themenschwerpunkte: ,Bra Revolution” (mit 100 Prozent Recy-
cling-Anteil und supersoften, leichten Materialien), ,Loungewear” (fiir
Manner und Frauen, im Oversized-Look) und ,Yoga Generic” (ebenfalls
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beide Geschlechter, nachhaltige Produktion). Stichwort Yoga: Hier tut
sich in der kommenden Saison einiges in der Branche. ,Viele neue Mar-
ken dringen in den Markt fiir Yoga-Bekleidung ein und etablieren sich
durch coole, moderne und nachhaltige Textilien in kurzer Zeit", bemerkt
Miriam Jahn, Division Manager Exklusive Brands & CatMan-Strategy bei
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Intersport. Als gutes Beispiel hierfiir nennt sie die Marke Casall. ,Natiir-
lich flieR3t dieser Trend auch in unsere Exklusivmarken ein, und wir
punkten hier mit einem grof3en Yoga-Bereich mit unserer Brand Ener-
getics, mit der wir nicht nur die Zielgruppe der Frauen ansprechen, son-
dern erstmalig durch eigene Kollektionen auch die Manner.” Denn die
maénnliche Zielgruppe habe die Sportart Yoga mittlerweile ebenfalls fiir
sich entdeckt und frage nach entsprechender Bekleidung. ,Auch unsere
Industriepartner wie Puma oder Nike setzen hier auf eigene Yoga-Kol-
lektionen fiir Manner”, erklart Jahn. Optisch seien die aktuellen Yoga-
Linien dabei von naturinspirierten Farbténen, cleanen Designs sowie
nachhaltigen Materialien geprégt und inspiriert. Diese Themen werden
dann auch in der kommenden Saison entsprechend weitergespielt.

,In der Vergangenheit war Yoga-Bekleidung so ein bisschen Nische.
Jetzt wird von den Marken mehr Wert darauf gelegt - auch bei den gro-
Reren Brands”, bestatigt Niko Schulz (Sport 2000). Er empfiehlt den
Héndlern von Sport 2000 gerade mit Blick auf die kommende Saison,
auch neue oder wiederkehrende Marken in den Fokus zu nehmen, wie
zum Beispiel Fila, um fiir frische Warenbilder auf den Fléchen zu sor-
gen. Strategisch gesehen sei es ebenso wichtig, sich mit der Kollektion
von Under Armour zu beschéftigen. Speziell im High-Performance-
Bereich wiirden dem Endverbraucher hier hochfunktionelle Produkte
geboten. Schulz: ,.Gerade jetzt, wo man wieder in die Geschafte gehen
kann, gehort ein neues Warenbild auf die Flache.” Speziell neue Marken,
aber auch solche, die fiir den Endverbraucher eher aus dem Lifestyle-
Bereich bekannt seien, kdnnten eine neue Reichweite generieren und
dementsprechend neue Kunden in den Laden locken. °
Florian Bergener
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Schneider
Sportswear

Die neuen Modelle von Schneider Sportswear bieten
optimale Passform dank breitem Grof3enspektrum, beste
Qualitat und einen modernen Look.

Mariahw ihrem taillenbetonenden Bund und ldssigen
Bundfalten. Zum Verstauen eignen sich die
Das Yoga-Longsleeve in Pastelltonen ist ideal zwei seitlichen Eingrifftaschen.

fiir Yoga-Workouts und im Homeoffice. Es be-
steht aus Elastic-Rib, einem Mix aus 93 % Mo- B Henriettaw
dal und 7 % Elasthan. Modal liegt angenehm

weich auf der Haut und verspricht hohen Tra- Der Hoodie fiir Frauen besteht aus Elastic-
gekomfort. Fiir ein warmendes Gefiihl sorgt Single, einem Mix aus 95 % Baumwolle, und
beim Longsleeve der Wickeleffekt. 5 % Elasthan. Die fein gestrickte, hochwertige

Baumwolle sorgt fiir ein angenehmes Gefiihl
auf der Haut. Diese Kapuzenjacke ist im viel-

B Agnessw seitigen Basic-Style fiir ldssige Outfits ideal
zu kombinieren.

Die Highwaist-Shorts fiir Frauen ist stylisch

und luftig zugleich. Sie besteht aus Elastosoft,

einem Mix aus 93 % Baumwolle und 7 % Elas- Ednaw

than. Optisch punkten die Sweat-Shorts mit
Der Yoga-Jogger besticht durch seinen aktuel-
len monochromen Look. Er besteht aus Elas-

' h 'd tic-Single, einem Mix aus 95 % Baumwolle und
Sc nel er 5 % Elasthan: ein weiches und bewegungs-

€

sportswear elastisches Material. Der formschone High-
Waist-Bund und die hohen Saum-Biindchen
www.schneider-sportswear.de sorgen fiir einen idealen Sitz.
Virtuellen Showroom besuchen! :- P
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